
20millionsdeFrançaissurlesréseauxsociaux

LECHIFFRE

8

millions
C' est le nombre
d

' internautesde11ans
et plus ,

enFrance
,

quiseconnectent
quotidiennement
à unsite
communautaire

,

selon l

' Observatoire
desusages Internet.

Lenombre d

'inscritssurlessitescommunautaires
a grimpéde26%%enunan

,

selonMédiamétrie ,

Uneactivitéchronophage

PRÈSDE23%%dutemps
passésurInternetparles
internautes américainsest
consacréauxréseaux
sociaux

,

révèleunerécente
étudede l

' institutNielsen aux
États-Unis .

À la faveur d

'

un

bondde43%% enunan
,

cette
activitédépassedésormais
lesJeuxen ligne (

10
,2

%%du
tempspassé )

ou
le courrier

électronique (

8

,3

%%
)

.En
ajoutant la messagerie
instantanée

(4

%%
)

, plus d

'

un

MARIE-CATHERINE BEUTH

INTERNETLesinternantes français
ont

la fibrecommunautaire .Au
deuxièmetrimestre2010

,

l

'

Hexagonecomptait20
,3

millions d

'

inscrits à unsitecommunautaire
,

selon l

' Observatoire desusages
Internet

(

OUI
)

de l

' institut
Médiamétrie

. Enunan
,

lesréseaux
sociauxontrecruté 4

,2

millions d

'

internautessupplémentaires en
France

,

soitunbondde26%% . Leur
nombreprogresseainsiplus
rapidement que la populationglobale

d

' internautes : enjuin ,

elle a atteint
37

,6

millionsdepersonnesâgées
de11ans et plus , aprèsungain
de10%%surunan.

tiersdutempspasséenligne
par lesAméricains est
consacré à communiquer avecles
autres . Les réseaux sociaux
prennent aussideplusen
plusde tempssur

le mobile
,

progressant de28%%enun
anpouratteindre10

,5

%%du
temps passé . Ilssontainsien
passededoublerlesportails ,

quicaptent11
,6

%%dutemps
passésur l

' internetmobile
,

loinderrière l

' e-mail
(

41
,6

%%
)

,

M.-C . B

Lessitescommunautaires ont
notammentrecrutédenouvelles
cibles . Plusde 2 millionsde jeunes
de11 à 15ans

,

soitunbondde63%%

enunan
,

sontaujourd
' hui

membres d

' unouplusieurs réseaux
sociaux

. Ilssontvenus grossir les
rangsdesmoinsde24ans

, qui
représententdésormais36

,9

%%des
inscrits . Mais les35-49anssont
aussideplusenplusnombreux à

succomberauxcharmesde
Facebook

et consorts
, progressantde

28%%
,

à
5

millions
d

' inscrits.

Préparerunachat
« Onnedevraitpresque plusisoler
lesréseauxoumédiassociauxcar

,

aujourd
' hui

,

tout le Webestsocial
,

à

l

' instar d

' unsitecommeYouTube
,

estimeGrégoryPouy ,

directeur
médias

et médiassociauxde l

'

agenceinteractive Nurun . Surprèsde
38millions d

' internautes enFrance
,

20millions d

' inscritssurlesréseaux
sociauxestunchiffre important . Ce
chiffreestsurpondéréparFacebook

,

mais il prouvebienqu' il n'

y

a pas
d

'

effetdemode . Lesusages s'

établissentenprofondeur ,

carles
internautes trouventuneutilité à cessites .

»

Aupremierrangde l

' intérêtdes
sitescommunautaires pour les
internautes figure la dimension
sociale . SelonMédiamétrie

, prèsde80
dessondésaffirment

s' inscrire sur
cessites « pourresterencontact
avecdesamis »

et

,

dans76%%des
cas

, pour « reprendrecontactavec
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d

' anciennesconnaissances »

. Des
niveauxstablesparrapport à

l

'

année dernière
,

selon l

' institut.
Autrefacteur d

'

« utilité » pour les
membresderéseauxsociaux :

le

recours auxavisdeleurentourage
pourpréparerunachat

(

54
,4

%%
).

Selon l

' observatoire
,

21
,6

%%des
internautes inscritssurunréseau
socialvontmême

«

systématiquement » lire l

' avis d

' autres
internantes avantchaqueachat

,

contre
19

,1

%%de
la population internante

générale . « Nous
n'

avonspastous
lesmêmesattentes . Avoir l

' avisde
sesamisenrichitlesavisde
consommateursque l

'

onpeuttrouverpar
Google »

, analyse GrégoryPouy.

À moins d

' êtreunemarque culte
et puissantecommeApple ,

il

devientainsipresque impossiblepour
unemarquedefaire l

'

impassesur
lessitescommunautaires . Alors
que 8 millions d

' internantes
consultentquotidiennement ces
sites

et
40%%unefoisparsemaine

,

y

êtreprésentpermetdenepas
tomberdans l

' oubli . Leproblème :

Il fautêtreprêt à enaccepter les
nouveaux codesdecommunication

,

pluscomplexes »

,

estime le

spécialiste desmédiassociaux .
Et savoir

êtreutile
,

à l

' instar d

'

applications
quipermettent d

'

organiserun
voyageavecsesamisoudefairesa
listedecourses . ?

Tube

Facebook
, plusgrandsitecomunautaire

TOP
5 DESSITESCOMMUNAUTAIRES

,

enmillionsd

'

InscritsenFrance

?ir1
Copains d

'

avantAm ,

fTrif4e
Dallymotion"iii4
Trombl

Source :Medlametrie

Photo
:

F .Bouchon / LeFigaro

ENBREF
Viacomaméliore
sonbénéficede50%%

Legroupedemédiasaméricain
Viacom a dégagéunbénéfice net
de420millionsdedollars
audeuxièmetrimestre

,

enhausse
de50%% . Sonchiffre d

' affaires
estrestéstable à

3

,3

milliards.

Lesite d

' écouteJiwaferme
Lesite d

' écoutedemusique
françaisJiwa a étéplacé
enliquidation judiciairepar

le tribunaldecommercedeParis.
N' ayantenregistréen2009
qu'unchiffre d

' affaires de
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BRÈVE

CALENDRIER

Réseauxsociaux
,

noms
dedomaine : denouveauxdéfis
pourlesentreprises
L

' Institutderechercheenpropriété
intellectuelle

(

IRPI
)

,

enpartenariatavecINDOM
,

organise ,

le 19octobreprochain ,

de
9

h à

13 h

,

à l

' HôtelPotocki
, siègede la Chambre

decommerce et
d

' industriedeParis
,

au27
,

avenuedeFriedland
,

75008Paris
,

un
colloquesur

le thèmesuivant
:

« Réseaux
sociaux

,

nomsdedomaine : denouveaux
défispour lesentreprises ».

L

'

objectifdececolloqueestdedresser le

panoramadesévolutions récentes d

' internet
enmatièrederéseauxsociaux

(

Facebook
,

Twitter
,

etc.
)

et denomsdedomaine
,

tant
d

' unpointdevuejuridiquequ'
économique ,

afin d

' enanticiper lesrisques
inhérentspourlesentreprises et deproposer

despistesconcrètesdestratégies à mettre
enplaceeninternepoursécuriser leur
activitésurinternet . Il

a obtenu le parrainage
deNathalieKosciuski-Morizet

,

secrétaire
d

' Étatchargéede la prospective et du
développementde l

' économienumérique.

Programme :

Allocution d

' ouvertureparJérômeFrantz
,

membrede la CLIP
, vice-présidentde l

'

Irpi )
;

Enjeuxdesévolutionsrécentes
d

'

internet :

" Nouveautésen2010
,

tendancespour
2011...

, parMarie-EmmanuelleHaas
,

avocate
,

cabinetCasalonga ,

" Lanouvelledonnede l

' identitéde l

'

entreprise surlesréseauxsociauxparGregory
Pouy ,

directeurMédia et SocialMedia
,

AgenceNurun
,

" Lanouvelledonnede l

' identitéde l

'

entreprise enmatièredenomsdedomaine
parStéphaneVanGelder

(

DGINDOM et

vice-présidentduGNSO à l

' ICANN
)

;

Tableronde
,

modérationparPatrick
Hauss

(

directeurassocié
,

Indom
)

:

" Témoignage d

' uneentreprise « victime »

parStéphanieMouret
( LegalCounsel

,

IntellectualPropertyDepartment ,

Areva
)

,

" Panoramadesrisquesenmatièrede PI

surlesréseauxsociauxparJacquesde
Werra

, professeur , départementdedroit
commercial

,

universitédeGenève
,

" Réseauxsociaux : quellessolutionsface à

cesrisques ?

, parGaëlledeParcevaux
,

responsabledupôle PI desmarquesMumm
,

Martell et Perrier-Jouet ,

" Panoramadesrisquesenmatièrede PI

pourlesnomsdedomaineparCédric
Manara

, professeur à
l

' EDHECBusinessSchool
,

" Stratégies à mettreenplaceenmatière
denomsdedomaine

, parAlexandre

Nappey , responsabledudépartement
multimédia

, Meyer et partenaires ;

Débatsavec la salle.

Renseignements : Tél .

:0120012112.
www.irpi.ccip.fr.
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